
מ"חברת אבניב בע

אסטרטגיות שיווק



פלפל 



מגמות צריכה



מגמות במסחר קמעונאי 

בריאות

נוחותמחיר



מגמות והעדפות 



2010-2011נתוני יצוא לפי מדינות יעד 
פ נתונים ממשרד החקלאות"ע
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התפלגות גדלים 
"אבניב"נתונים של חברת 
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חברות יצוא 

ארציות 

אזוריות

קבוצתיות

משפחתיות



יתרונות של חברות יצוא קטנות

דינמיות
עלות תקורה נמוכה
  גמישות חשיבתית וארגונית
תגובה מהירה
קירבה פיזית לגידול
מיקוד על צרכי המגדל ולא רק על צרכי הלקוח
 שקיפות מלאה.
שיתוף מלא בתהליך קבלת ההחלטות .



ריבוי חברות יצוא יתרון

מייצר קשר מחייב בין  
 החקלאי למוצר

יוצר מוטיבציה 
להישגיות של חברות  

היצוא

הספק הופך להיות 
מאד רלוונטי  

במשוואה

ערנות ודריכות  חיפוש תמידי לאפיקי  
 שיווק נוספים



ניהול סיכונים

שיתוף פעולה בין חברות

 קבוצות רכישה

התארגנות קבוצתית לפי צורך

ל ובארץ"התעדכנות יומית בחו

ביטוח סחר חוץ

  מיקוח עם הבנקים ועסקאות גידור

לוגיסטיקה

רכש

 מחיר/עסקאות סגורות כמות

מידע על מגמות שוק

לקוחות ומוסר תשלומים

שערי חליפין



.איכות ואבטחת מוצר
.עמידה בסטנדרטים ואחריות על המוצר 

יושרה ומסחר הוגן

מיתוג המוצר 



דרישה הולכת וגדלה למוצר מהמותג הנכון 





סיכום

איכות ללא פשרות

התאמת המוצר לדרישות לקוח

 החקלאי(שמירה על הספק(

שמירה על כללי מסחר הוגנים

שיתוף פעולה  



בהצלחה לכולנו 
בעונה הקרבה 
עלינו לטובה !

"מ"אבניב בע"חברת 



מחיר מכירה בהתפלגות לשבועות
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)בטונות( 2010-2011כמויות יצוא פלפל 
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